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ПРЕДИСЛОВИЕ

Перед вами учебное пособие из серии, подготовленной экспертами проекта «Реформа бухгалтерского учета и отчетности II», который осуществляется в Российской Федерации при финансовой поддержке Европейского Союза.

Данная серия посвящена Международным Стандартам Финансовой Отчетности (МСФО). Учебные пособия задуманы как серия материалов для профессиональных бухгалтеров, желающих самостоятельно получить дополнительные знания, информацию и навыки.

Каждый сборник рассчитан не более чем на три часа занятий. 
Структура сборника:

· Информация  и примеры

· Вопросы для самоконтроля и упражнения

· Ключ к вопросам и упражнениям 

Проект осуществляется сотрудниками ЗАО «ПрайсвотерхаусКуперс Аудит» и ООО «Росэкспертиза».
Серия учебных пособий охватывает различные темы, познакомиться с которыми можно на веб-сайте проекта.

Авторское право на материалы каждого сборника принадлежит Европейскому Союзу, в соответствии с политикой которого, разрешается бесплатное использование данных материалов в некоммерческих целях. 

Рабочая группа проекта выражает благодарность всем, кто участвовал в подготовке серии учебных пособий. 

Контактная информация: 
	e-mail
	Web

	maria.ermoshkina@ru.pwc.com
	www.accountingreform.ru

	Tel.
	Fax.

	+ 7 095- 967-6046
	+ 7 095- 967-6001


Россия, Москва, июнь  2004 года 

СОДЕРЖАНИЕ






31
Введение


42
Определения


93
Выделение Отчетных Сегментов


114
Учетная Политика Сегмента


115
Раскрытие Информации


136.
Вопросы для Самоконтроля (Множественный Выбор)


167.
Ответы на Вопросы




1 
Введение

Цель
Цель данного учебного пособия – помочь специалистам изучить методику составления сегментной отчетности в соответствии с МФСО.
Задача
Сегментной отчетности посвящен МСФО (IAS)14. 

Задача МСФО (IAS) 14 состоит в установлении принципов представления финансовой информации по сегментам: информации о различных видах производимой компанией продукции и предоставляемых услуг, а также о различных географических регионах, в которых осуществляется ее деятельность, что призвано помочь пользователям финансовой отчетности:

(i)
лучше понимать достигнутые результаты деятельности компании;

(ii)
лучше оценивать риски и доходность компании;

(iii)
формировать более обоснованные профессиональные суждения о компании в целом. 

Многие компании производят виды продукции и предоставляют услуги, или ведут хозяйственную деятельность в географических регионах, различающихся уровнем рентабельности, возможностями роста, перспективами развития и рисками. 

Информация по сегментам позволяет лучше оценить риск и доходность диверсифицированного или межрегионального бизнеса, что невозможно  сделать на основе агрегированных данных.  

ПРИМЕР – оценка риска

Ваша группа имеет инвестиции в стране, где политическая ситуация стала нестабильной. В сегментной отчетности разъясняется, в какой степени достигнутые результаты зависят от результатов деятельности в этой стране, что помогает оценить риск возможных убытков бизнеса для всей группы.

Сфера применения

Требования МСФО (IAS) 14 распространяются на полный комплект публикуемой финансовой отчетности, которая составляется в соответствии с требованиями МСФО. 

В соответствии с МСФО (IAS) 1 «Представление финансовой отчетности» полный комплект финансовой отчетности включает бухгалтерский баланс, отчет о прибылях и убытках, отчет о движении денежных средств, отчет об изменениях в капитале и примечания (пояснительную записку).

МСФО (IAS)  14 должен применяться компаниями, долевые или долговые ценные бумаги которых котируются (или будут котироваться в ближайшее время) на биржах. Прочим компаниям рекомендуется раскрывать  финансовую информацию по сегментам на добровольной основе, при полном соблюдении требований МСФО (IAS) 14.  

В финансовой отчетности группы информация по сегментам представляется на основе консолидированных данных. Если ценные бумаги дочерней компании котируются на биржах, то она представляет информацию  по сегментам своей индивидуальной финансовой отчетности.  

ПРИМЕРЫ - отчетность группы 

1. Вы составляете консолидированную отчетность группы, включенной в биржевой листинг. Вы консолидируете отчетность материнской компании с отчетностью тех дочерних компаний, которые находятся в вашей стране. 

Информацию по сегментам необходимо представлять только в консолидированной отчетности группы. 

2. Вы составляете консолидированную отчетность группы. Материнская компания находится в частной собственности и не включена в листинг ни на одной фондовой бирже. Акции самой крупной дочерней компании котируются на национальной фондовой бирже. Информацию по сегментам необходимо представлять только в индивидуальной отчетности данной дочерней компании. 

Аналогично, если финансовый отчет содержит не только финансовую отчетность компании, ценные бумаги которой котируются на бирже, но и индивидуальную финансовую отчетность ее ассоциированной компании (или совместного предприятия), то информацию по сегментам необходимо представлять только в отношении компании, ценные бумаги которой котируются на бирже. 

Если ценные бумаги ассоциированной компании (или совместного предприятия) также котируются на бирже, то она должна представлять информацию по сегментам в своей индивидуальной финансовой отчетности. 

ПРИМЕР - ассоциированные компании 

1. Вы составляете консолидированную отчетность по группе, включенной в биржевой листинг. Ассоциированная компания также является котируемой.

Вам необходимо представить сегментную информацию о компаниях, составляющих группу, помимо котируемой ассоциированной компании, которая будет представлять сегментную информацию в своей индивидуальной отчетности.   

2 Определения

Определения, сформулированные в других МСФО:

Операционная деятельность – это основная деятельность компании, направленная на получение выручки, а также иная деятельность не являющееся ни инвестиционной, нифинансовой. 

Учетная политика – это принятые компанией определенные принципы, правила и методы составления и представления финансовой отчетности.

Выручка – это поступление экономических выгод в ходе обычной деятельности компании, приводящее к увеличению капитала, не связанному с вкладами акционеров (участников). 
Определения сегмента бизнеса и географического сегмента

Сегмент бизнеса – это выделяемая часть деятельности по производству определенной продукции или оказанию определенных услуг, или группы связанных видов продукции или услуг, и для которой характерны риски и доходность, отличные от рисков и доходности других сегментов бизнеса.
Факторы, которые следует учитывать при определении того, являются ли продукция и услуги связанными:

(i)
виды продукции или услуг;

(ii)
характер производственных процессов;

(iii)
клиентура;

(iv)
способы распространения продукции или предоставления услуг;
ПРИМЕР - несхожесть способов распространения продукции 

Вы занимаетесь производством и продажей продуктов питания. Частью вашей деятельности является оптовая торговля, для которой характерна низкая норма прибыли, но значительные объемы.

Другой частью деятельности является ресторанный бизнес  - с более высокой нормой прибыли, но меньшим объемом. Вышеуказанные направления деятельности должны рассматриваться как отдельные сегменты.

(v) специфика нормативно-правовой базы (если это применимо), например, в области банковской, страховой деятельности, или коммунального хозяйства.

ПРИМЕРЫ - нормативная правовая база 

В состав ваших крупных объектов инвестирования входят банк и компания по электроснабжению внутренних потребителей. Указанные организации подотчетны разным государственным органам, которые контролируют их рентабельность. Вышеуказанные направления деятельности должны рассматриваться как отдельные сегменты.

Географический сегмент – это выделяемая часть деятельности по производству продукции или оказанию услуг в определенных условиях, и для которой характерны риски и доходность, отличные от рисков и доходности, характерных для деятельности, осуществляемой в других условиях. 

Факторы, которые следует учитывать при выделении географических сегментов:

(i)
схожесть экономических и политических условий; 

(ii)
связь между деятельностью, осуществляемой в разных географических регионах;

(iii)
схожесть деятельности;

(iv)
специфические риски, характерные для деятельности в определенном регионе; 

(v)
законодательство по валютному контролю; 

(vi)
основные валютные риски.

Отчетный сегмент – это выделенный сегмент бизнеса или географический сегмент, информация по которому подлежит обязательному раскрытию в соответствии с МСФО (IAS) 14.  

В один сегмент бизнеса не включаются продукция и услуги с существенно различающимися рисками и доходностью. Продукция и услуги, включаемые в один сегмент бизнеса, предполагаются схожими по большинству факторов.  

ПРИМЕР - несхожие услуги 

В состав вашей группы входят обувные мастерские и банки. Они не подлежат включению в один сегмент. 

Аналогично, в один географический сегмент не включается деятельность в экономических условиях, для которых характерны существенно различающиеся риски и доходность. Географическим сегментом может быть одна страна, группа из двух или более стран или регион страны.

ПРИМЕР - несхожие расположения
Ваша группа поставляет лекарства  по всему миру. Страны, где преобладают инфекционные заболевания, имеют характерные отличия от  стран, где в большей степени распространены простуда и грипп. Две группы стран не подлежат включению в один сегмент.  

Доминирующие источники риска влияют на систему организации и управления большинства компаний. Организационная структура компании, система ее внутренней финансовой отчетности выступают основой для идентификации сегментов.   

На риски и доходность компании влияют как географическое расположение деятельности (место, где производится продукция), так и местонахождение ее рынков сбыта (место, где продается ее продукция или предоставляются услуги). 

Географические сегменты могут определяться на основе: 

(i)
местонахождения производственных мощностей компании, выпускающей продукцию или предоставляющей услуги; или 

(ii)
местонахождения ее рынков сбыта и клиентуры.

ПРИМЕР - географические сегменты 

Все ваши производственные мощности расположены в южном полушарии, а все клиенты - в северном. Вы можете выделять географические сегменты или по расположению производственных мощностей, или по нахождению своей клиентуры. Структура отчетности вашей группы будет отражать выбранный вами вариант.  

Определения  выручки, расходов, результатов, активов и обязательств сегмента
Выручка сегмента – это выручка, отражаемая в отчете о прибылях и убытках, которая может быть прямо (или путем распределения пропорционально некоторой базе) отнесена на данный сегмент, независимо от того получена ли она от продаж внешним клиентам или от внутригрупповых продаж.   

В выручку сегмента не включается:

(i)
доход по процентам или дивиденды, в том числе проценты по внутригрупповым операциям, за исключением случаев, когда деятельность сегмента носит преимущественно финансовый характер; или   
(ii)
доход от продажи инвестиций или погашения долга, за исключением случаев, когда деятельность сегмента носит преимущественно финансовый характер.

Выручка сегмента включает долю компании в прибыли ассоциированных компаний, совместных предприятий или иных инвестиций только в том случае, если указанные статьи включены в консолидированную выручку. 

Расходы сегмента – это расходы по операционной деятельности в рамках сегмента, которые можно прямо (или путем распределения пропорционально некоторой базе) отнести на данный сегмент, включая расходы, связанные с продажами внешним и внутренним клиентам. 

В расходы сегмента не включаются:

(i)
проценты, включая проценты по займам, полученным от других сегментов, за исключением случаев, когда сегментная деятельность носит преимущественно финансовый характер;

(ii)
убытки от выбытия инвестиций или погашения долга, за исключением случаев, когда сегментная деятельность носит преимущественно финансовый характер;

(iii)
доля компании в убытках ассоциированных компаний, совместных предприятий или иных инвестиций, которая отражается на основе долевого метода;

(iv)
расходы по налогу на прибыль; 

(v)
общие административные расходы, расходы головного офиса и иные расходы, которые возникают на уровне компании и относятся к компании в целом. Однако иногда затраты, понесенные на уровне головного офиса, связаны с определенным сегментом. Такие затраты являются расходами сегмента в том случае, если они могут быть обоснованно отнесены на сегмент. 

Для деятельности сегмента, которая носит преимущественно финансовый характер, процентные доходы и процентные расходы должны отражаться как свернутый показатель, если такие статьи отражены в финансовой отчетности свернуто.  

Результат сегмента – это выручка сегмента за вычетом расходов сегмента. Результат сегмента определяется до корректировок, отражающих долю меньшинства. 

Активы сегмента – это операционные активы, используемые в операционной деятельности сегмента, которые могут быть прямо (или путем распределения пропорционально некоторой базе) отнесены на сегмент.

Если результат сегмента включает доход по процентам или дивиденды, то активы сегмента включают соответствующую дебиторскую задолженность, займы, инвестиции и иные активы, приносящие доход. 

В активы сегмента не включаются налоговые активы, (по налогу на прибыль). 

В активы сегмента включаются инвестиции, учитываемые на основе долевого метода только в том случае, когда прибыль от таких инвестиций отражается в составе свыручки сегмента. В активы сегмента включается доля совместного предприятия в операционных активах совместно контролируемой организации. 

ПРИМЕР - ассоциированная компания 

В состав выручки сегмента вошла ваша доля в прибыли ассоциированной компании, которая выполняет функции агента по продажам. В состав активов сегмента вам следует включить инвестиции в данную ассоциированную компанию. 

Активы сегмента определяются после вычета соответствующих оценочных резервов, которые регулируют оценку объекта в балансе компании (например, резерв по сомнительным долгам). 

ПРИМЕР - резерв по сомнительным долгам 

Учет  дебиторской задолженности вы ведете централизованно. В состав активов сегмента будет включаться доля сегмента в дебиторской задолженности, а также часть резерва по сомнительным долгам, относящаяся  с соответствующей дебиторской задолженности.  

Обязательства сегмента – это операционные обязательства, обусловленные операционной деятельностью сегмента, которые могут быть прямо (или путем распределения пропорционально некоторой базе) отнесены на сегмент.  

Если результат сегмента включает расходы по процентам, то обязательства сегмента включают  соответствующие обязательства, предусматривающие выплату процентов. 

ПРИМЕР – обязательства предусматривающие  выплату процентов 

В результат сегмента включен расход по процентам. В составе обязательств сегмента должны быть представлены обязательства - займы, по которым были начислены соответствующие расходы по процентам.

В обязательства сегмента включается соответствующая часть доли  обязательств совместного предприятия. 

Обязательства сегмента не включают обязательства по налогу на прибыль. 

Учетная политика сегмента – это учетная политика, применяемая для составления финансовой отчетности консолидированной группы или отдельной компании, а учетная политика, относящаяся исключительно к составлению сегментной отчетности. 

Определения выручки сегмента, расходов сегмента, активов сегмента и обязательств сегмента предполагают включение сумм по таким статьям, которые могут быть отнесены на сегмент прямо или путем распределения пропорционально некоторой базе.
ПРИМЕР - расходы головного офиса – база распределения 

Вы включаете часть расходов головного офиса в состав расходов  структурных подразделений (которые и являются вашими сегментами). Такое распределение отражает степень использования подразделениями централизованных ресурсов, например, результатов научно-исследовательских работ. Соответствующие распределенные суммы следует включать в расходы сегмента. 
В целях предоставления более полной информации в соответствии с требованиями МСФО (IAS) 14 могут оказаться необходимыми дополнительные распределения на сегменты.  

В качестве примеров активов сегмента можно назвать оборотные активы, которые используются в операционной деятельности сегмента, основные средства, активы, полученные на условиях финансовой аренды (см. МСФО (IAS) 17 «Аренда»), а также нематериальные активы. 

Если в расходы сегмента включается определенная статья по амортизации, то соответствующий актив также подлежит включению в активы сегмента. К активам сегмента не относятся активы, используемые для целей головного офиса. В активы сегмента включаются оборотные активы, совместно используемые  двумя или более сегментами, если существует обоснованная база для распределения.  

ПРИМЕР - совместно используемые активы 

В вашем сегменте используется техника другого сегмента, по которой вы начисляете 40% от общей суммы амортизации. Активы вашего сегмента должны включать 40% стоимости данного актива, и, соответственно, - 40% накопленной амортизации.  

В активы сегмента включают гудвилл, путем распределения его стоимости пропорционально некоторой базе, при этом на расходы сегмента относится обесценение данной доли гудвилла. 

ПРИМЕР - гудвилл 

Ваш сегмент получил экономическую выгоду от приобретения другой компании. На сегмент было отнесено 60% гудвилла, связанного с этим приобретением. Позднее был проведен тест на обесценение гудвилла, и доля вашего сегмента в гудвилле была обесценена. В расходах  вашего сегмента следует отразить такое обесценение.

Примеры обязательств сегмента:

- задолженность поставщикам и прочие виды задолженности; 

- начисленные обязательства; 

- авансы клиентов;

- резервы по гарантийному обслуживанию продукции; 

- резервы по выполнению иных требований, связанных с реализацией продукции и предоставлением услуг.  

ПРИМЕР- резерв по гарантийному обслуживанию продукции
Ваш сегмент реализует телевизоры и видеотехнику. Группа формирует централизованный резерв по гарантийному обслуживанию для покрытия расходов на последующий ремонт. Соответствующая доля указанного резерва должна быть включена в обязательства вашего сегмента . 

В обязательства сегментов, деятельность которых не носит финансового характера, не включаются кредиты и займы, если результат сегмента в большей степени обусловлен операционной деятельностью, нежели финансовой. Кроме того, поскольку кредиты и займы представляются компании в целом, то не всегда возможно обоснованно распределить по сегментам соответствующие обязательства, предусматривающие выплату процентов. 

ПРИМЕР – прибыль, обусловленная операционной, а не финансовой деятельностью
Финансирование вашего сегмента осуществляется исключительно за счет внутреннего займа, и расходы по процентам покрывают всю вашу прибыль от операционной деятельности. Такая структура в большей степени отвечает задачам налогового планирования, а не обеспечения прозрачности финансовой отчетности. Предпочтительнее отражать в отчетности прибыль от операционной деятельности и не отражать внутренний займ, так как это даст более ясную картину состояния дел в сегменте. 

Оценка активов и обязательств сегмента предусматривает консолидационные корректировки балансовой стоимости активов и обязательств  выделяемых сегментов компании, приобретенной в результате объединения бизнеса, даже если такие корректировки не отражаются в индивидуальной отчетности материнской или дочерней компаний. 

ПРИМЕР – консолидационные корректировки – обесценение 

Для целей консолидации ваша группа уменьшила оценку гудвилла вашего сегмента, признав его обесценение. Исходя нормативных требований, вы не можете отразить это обесценение в своей отчетности (отчетности дочерней компании). При составлении сегментной отчетности активы  сегмента следует отразить с учетом переоценки.  

Аналогичным образом, если основные средства переоценивались после приобретения, то оценка активов сегмента отражает указанную переоценку. 

ПРИМЕР – консолидационные корректировки – основные средства
Для целей консолидации ваша группа провела переоценку основных средств вашего сегмента. Исходя из нормативных требований, вы не можете отразить эту переоценку в своей отчетности (отчетности дочерней компании). При составлении сегментной отчетности активы сегмента следует отразить с учетом переоценки.  

МСФО (IAS) 7 «Отчеты о движении денежных средств» устанавливает порядок определения случаев, когда банковский овердрафт следует относить в состав денежных средств, а когда – к займам. 

Выручка сегмента, расходы сегмента активы сегмента и обязательства сегмента определяются до исключения в ходе процедуры консолидации внутригрупповых остатков и внутригрупповых операций , кроме тех случаев, когда такие внутригрупповые остатки, относятся полностью к одному сегменту. 

ПРИМЕР - внутренние остатки по расчетам

При составлении своей сегментной отчетности вы исключаете операции, осуществленные внутри сегмента, такие как продажи от одного подразделения другому внутри сегмента, а также остатки по расчетам между подразделениями внутри сегмента. 

В то же время, операции с подразделениями группы за пределами данного сегмента, а также остатки по расчетам между указанными подразделениями из сегментной отчетности исключать не следует.   

Учетная политика сегмента – включает учетную политику, относящуюся исключительно к составлению сегментной отчетности, она затрагивает такие аспекты, как выделение сегментов, методы ценообразования по межсегментным операциям, базы для распределения выручки и расходов по сегментам. 

ПРИМЕР - ценообразование по операциям между сегментами

Ваша политика предусматривает, что продажи между сегментами должны осуществляться по цене прейскуранта за минусом 15%.

Этот порядок должен представляться как элемент учетной политики сегмента.

3 
Выделение отчетных сегментов 

Первичный и вторичный форматы сегментной отчетности 

Доминирующий источник и характер рисков и доходности компании являются определяющими при выборе первичного формата сегментной отчетности – по сегментам бизнеса или географическим сегментам. 

Руководство компании должно принять решение о выборе первичного формата отчетности: на основе сегментов бизнеса или географических сегментов. Вторичный формат отчетности определяется оставшимся видом сегмента. Данное решение должно основываться на структуре внутренней отчетности за исключением тех случаев, когда ни одна из таких структур не используется для внутренних целей.  

Если для целей внутренней отчетности и управления компанией используется «матричный подход», то компании следует использовать сегменты бизнеса в качестве первичного формата, а географические сегменты в качестве вторичного формата. 

При «матричном представлении» оба вида бизнеса и географические сегменты являются первичным форматом сегментной отчетности, при этом дается полное раскрытие соответствующей информации по сегментам по каждому формату.    

Задача состоит в обеспечении разумной степени сопоставимости с другими компаниями, улучшении возможностей для понимания полученной информации, а также в удовлетворении потребностей инвесторов, кредиторов и иных лиц в информации о рисках и доходности, характерных для продукции/услуг, а также о рисках и доходности, характерных для географических регионов. 

Сегменты бизнеса и географические сегменты

Согласно МСФО (IAS) 14, большинство компаний выделяют  сегменты бизнеса и географический сегменты в виде своих организационных подразделений, информация о деятельности которых представляется совету директоров. 

В противном случае, представляется более целесообразным обратиться к следующему, более низкому уровню внутренней сегментации, который представляет информацию о группах продукции и услуг или группах географических регионов, чем специально формировать сегменты для составления внешней отчетности.  

ПРИМЕР - более низкий уровень внутренней сегментации 

Ваше руководство желает использовать информацию по сегментам, но получает сведения только по перечню основных показателей, характеризующих  группу в целом, без аналитических деталей. Вам необходимо изучить порядок формирования сводных показателей в целях идентификации следующего, более низкого уровня внутренней сегментации. Необходимые сведения можно найти в отчетах руководителей структурных подразделений.   

Отчетные сегменты 

Схожие по основным показателям сегменты можно объединить в единый сегмент бизнеса или географический сегмент. Сегменты являются схожими, если:

(i)
в течение продолжительного времени они демонстрируют схожие финансовые результаты деятельности;

(ii)
они схожи по всем важным факторам. 

Сегмент следует выделять как отчетный, если основная часть его выручки получена от продажи внешним клиентам, а также, если:

(i)
его выручка от продажи внешним клиентам, а также от операций с другими сегментами составляет не менее 10 процентов от совокупной выручки (внутренней и внешней) всех сегментов; или 

(ii)
результат соответствующего сегмента, независимо от того, является ли он прибылью или убытком, составляет не менее 10 процентов от совокупного результата всех сегментов в отношении прибыли, или совокупного результата всех сегментов в отношении убытка, в зависимости от того, какой показатель имеет более высокое значение; или
(iii)
его активы составляют не менее 10 процентов от совокупных активов всех сегментов.  

Если показатели сегмента, выделенного во внутренней отчетности, ниже указанного 10%-го порога, то:

(i)
данный сегмент может быть выделен как отчетный, несмотря на его размер; 

(ii)
данный сегмент может быть включен в состав другого отчетного сегмента вместе со схожими сегментами,  выделенными для внутренней отчетности, показатели которых также ниже 10%-го порога;

(iii)
если данный сегмент не выделен как отдельный отчетный сегмент или не входит в состав другого отчетного сегмента, то его следует включить в состав нераспределенных по сегментам элементов. 
Если выручка от продажи внешним клиентам  по отчетным сегментам составляет менее 75 процентов от общей выручки компании, то следует дополнительно выделять отчетные сегменты, даже если их показатели ниже 10%-го порога до тех пор, пока, как минимум, 75 процентов общей выручки не будет приходиться на отчетные сегменты.
Несмотря на то, что состав отчетных сегментов входят те выделенные сегменты, выручка которых получена от продажи внешним клиентам, МСФО (IAS) 14 не требует, чтобы различные стадии вертикально-интегрированной деятельности выделялись в качестве сегменты бизнеса.  

Однако в некоторых отраслях в настоящее время сложилась практика по выделению определенных видов вертикально-интегрированной деятельности в качестве сегментов бизнеса, даже в тех случаях, когда они не генерируют значительной выручки от продажи внешним клиентам.   

ПРИМЕР - вертикальная интеграция – нефтяные компании 

Многие международные нефтяные компании представляют отчетность, выделяя в качестве сегментов бизнеса операции начальных этапов (добыча и производство) и конечных этапов  (перегонка нефти и сбыт), несмотря на то, что большая часть продукции начальных этапов (сырая нефть) передается на перегонку внутри компании.

МСФО (IAS) 14 допускает составление информации по сегментам в отношении  вертикально-интегрированной деятельности на добровольной основе, включая раскрытие информации о межсегментном ценообразовании. 

Если показатели отчетного сегмента, выделенного в прошлых отчетных периодах, снижаются за пределы 10-%-го порога, но сам сегмент по-прежнему остается значимым,  то он  остается отчетным сегментом. 

Если выделяется новый отчетный сегмент, то отчетные данные предыдущего периода, следует скорректировать, чтобы обеспечить сопоставимость информации по новому сегменту. 

4 Учетная политика сегмента
В основе учетной политики сегмента лежит учетная политика, которая применяется при составлении консолидированной отчетности группы или компании.

Расчеты, выполняемые в соответствии с определенным положением учетной политики на уровне компании в целом, могут распределяться на  сегменты при условии наличия обоснованной базы для распределения. 

ПРИМЕР – распределение пенсионных обязательств 

Расчетные показатели по пенсионным обязательствам группы могут быть распределены по сегментам на основе данных о заработной плате или демографических данных по сегментам.   

Дополнительная информация по сегментам, не соответствующая учетной политике применяемой для консолидированной отчетности, может быть показана, если:

(i) данная информация представляется для внутреннего рассмотрения 
на совете директоров; 

(ii) основа для оценки четко определена.

Активы, которые совместно используются двумя или более сегментами, должны быть распределены по сегментам только в том случае, когда связанные с ними выручка и расходы также распределены по этим сегментам. 

5 
Раскрытие информации

Первичный формат информации
Компания должна раскрывать информацию о выручке сегмента и финансовых результатах по каждому сегменту. Выручка, полученная от внешних клиентов, должна отражаться отдельно от выручки, полученной от других сегментов. 

Компания может рассчитать чистую прибыль по сегментам или иные показатели рентабельности сегментов без выполнения произвольных распределений  показателей.

ПРИМЕР - валовая прибыль и прибыль от обычной деятельности 

Примером показателя оценки деятельности сегмента, отражаемого выше результата сегмента в отчете о прибылях и убытках, является валовая прибыль. Примерами показателей оценки деятельности сегмента, отражаемых ниже результата сегмента, является прибыль от обычной деятельности (до или после налогообложения) и чистая прибыль. 

Компания должна раскрывать информацию об активах сегмента и обязательствах сегмента по каждому сегменту.

Компания должна раскрывать информацию о совокупной стоимости внеоборотных активов (определенной на основе метода начисления, а не на основе кассового метода) и показатели амортизации активов сегмента за отчетный период по каждому сегменту. 

МСФО (IAS) 8 требует отдельного раскрытия информации о необычных статьях. Это положение может быть применимо и к сегментам. 

ПРИМЕР - необычные статьи 

Списание запасов и основных средств, создание резерва на проведение реорганизации, выбытие основных средств и долгосрочных инвестиций, прекращаемая деятельность, расчеты по судебным разбирательствам, восстановление резервов.  

Для понимания общего финансового положения, ликвидности и движения денежных средств компании следует раскрывать информацию о движении денежных средств по каждому сегменту. 

Доля чистой прибыли ассоциированных компаний, совместных предприятий и иных инвестиций, определяемая на основе долевого метода, должна показываться в том случае, когда деятельность всех таких ассоциированных компаний в значительной степени осуществляется в рамках сегмента.  

Информация о совокупных инвестициях в такие ассоциированные компании и совместные предприятия также должна раскрываться по каждому отчетному сегменту. 

В финансовой отчетности компании должна быть представлена сверка информации, раскрываемой по сегментам, и агрегированной информации.  

При представлении такой сверки:

· выручка сегментов должна сверяться с совокупной выручкой от продажи внешним клиентам (с учетом выручки от продажи внешним клиентам, не отнесенной к какому-либо сегменту);

· результат сегментов должен сверяться с совокупной прибылью от операционной деятельности и чистой прибылью;

· активы сегментов должны сверяться с совокупными активами;

· обязательства сегментов должны сверяться с совокупными обязательствами.

Вторичная информация по сегментам
Если первичным форматом информации являются сегменты бизнеса, то также требуется раскрывать:

(i)
выручку сегмента от продажи внешним клиентам по географическим регионам для каждого сегмента, выручка которого от продаж внешним клиентам составляет не менее 10 процентов от совокупной выручки;

(ii)
активы сегмента по географическому размещению активов для каждого сегмента, активы которого составляют не менее 10 процентов от совокупных активов;

(iii)
суммы приобретенных внеоборотных активов по географическому местоположению активов для каждого сегмента, активы которого составляют не менее 10 процентов от совокупных активов.

Если первичным форматом являются географические сегменты (по местоположению активов или местонахождению клиентов), тогда компания должна дополнительно раскрывать следующую информацию по каждому сегменту бизнеса, выручка которого от продажи внешним клиентам составляет не менее 10 процентов от совокупной выручки или сумма активов которого составляет не менее 10 процентов от совокупных активов:
(i)
выручку сегмента от продажи внешним клиентам;

(ii)
совокупную балансовую стоимость активов сегмента; 

(iii)
совокупную стоимость приобретенных внеоборотных активов. 

Если первичный формат определяется исходя из местоположения активов, отличного от местонахождения клиентов, то компания должна также представлять выручку от продажи внешним клиентам по каждому географическому сегменту, определяемому исходя из местонахождения клиентов, продажи которого внешним клиентам составляет не менее 10 процентов от совокупной выручки.

Если первичный формат определяется исходя из местонахождения клиентов, а активы расположены в других географических регионах, то компания должна также раскрывать по каждому географическому сегменту, определяемому исходя из местоположения активов,  выручка от продаж внешним клиентам или стоимость активов которого составляют не менее 10 процентов совокупных значений, следующую информацию:
(i)
совокупную стоимость активов сегмента по географическому местоположению активов; 

(ii)
совокупную стоимость приобретенных внеоборотных активов по местоположению активов. 


Иллюстративное раскрытие информации по сегментам
Прочие вопросы, связанные с раскрытием информации  

Если сегмент не является отчетным, так как получает большую часть своей выручки от других сегментов, но, тем не менее, его выручка от внешних продаж составляет не менее 10 процентов от совокупных продаж всем внешним клиентам, то компания должна раскрывать этот факт и показатели выручки от:
(i) продаж внешним клиентам 

(ii) внутренних продаж другим сегментам.

Межсегментные операции должны оцениваться в соответствии с тем же порядком, который компания использует для установления трансфертных цен по указанным операциям. Информация о порядке трансфертного ценообразования по межсегментным операциям и о каких-либо соответствующих изменениях подлежит раскрытию в финансовой отчетности. 

Помимо этого следует раскрывать информацию об изменениях политики в отношении составления сегментной отчетности, которые имеют существенные последствия, при этом для обеспечения сопоставимости представленная за предыдущий период информация по сегментам должна быть скорректирована. 

Такое раскрытие информации должно включать описание:

· характера изменений; 

· причин изменений; 

· факта того, что показатели финансовой отчетности были скорректированы для обеспечения сопоставимости, или о нецелесообразности такой корректировки;   

· финансовых последствий изменений, если их можно определить.  

В случае нецелесообразности корректировки показателей компания должна представить информацию по сегментам, как в старой, так и новой структуре за тот год, в котором произошло изменение состава выделенных сегментов. 

Учетная политика должна изменяться только в том случае, если этого требуют нормативные документы или органы, устанавливающие стандарты бухгалтерского учета, или если такие изменения позволят повысить полезность представленной информации. 

Изменения учетной политики должны отражаться ретроспективно, показатели за предыдущий период подлежат корректировке за исключением тех случаев, когда это нецелесообразно. Информация по сегментам за предыдущий период также должна быть скорректирована.  

Определенные изменения учетной политики непосредственно связаны с составлением сегментной отчетности.  

ПРИМЕРЫ - изменения учетной политики, связанные непосредственно с сегментной отчетностью 

Изменения, связанные с выделением сегментов, а также изменения порядка распределения выручки и расходов по сегментам.   

Такие изменения не повлекут за собой изменений агрегированной финансовой информации, представляемой компанией.

Если компания изменяет фактически применяемый метод ценообразования по межсегментным операциям,  то это не является изменением учетной политики, при котором следует корректировать информацию по сегментам за предыдущий период, но МСФО (IAS) 14 требует раскрытия информации о таком изменении. 

Компания должна указывать виды продукции и услуг, включенные в каждый  отчетный сегмент бизнеса, а также указывать состав каждого  отчетного географического сегмента, как первичного, так и вторичного, если подобная информация не раскрывается каким-либо иным образом.
Отчетные сегменты предыдущих периодов, показатели которых более не соответствуют количественным предельным значениям, не должны отражаться отдельно. Представляется целесообразным дать объяснение причин, обусловивших исключение из отчетности ранее отраженного сегмента. 

6.
Вопросы для самоконтроля (множественный выбор) 

1. Полный комплект финансовой отчетности включает: 

(i) Баланс; 

(ii) Отчет о прибылях и убытках;
(iii) Отчет о движении денежных средств;
(iv) Отчет об изменениях в капитале;
(v) Примечания;
(vi) Аудиторский отчет;
(vii) Отчет руководства.

1. (i)

2. (i)-(ii)
3. (i)-(iii)
4. (i)-(iv)
5. (i)-(v)  

6. (i)-(vi)

7. (i)-(vii)

2. МСФО (IAS) 14 должен применяться:

1. всеми пользователями МСФО;
2. только компаниями, включенными в листинг фондовой биржи;
3. компаниями, включенными в листинг фондовой биржи, компаниями, которые в ближайшее время будут включены в листинг фондовой биржи, а также добровольцами;
3. Вы составляете консолидированную отчетность материнской компании, включенной в листинг фондовой биржи. 

Сегментная отчетность должна быть представлена в: 

1. консолидированной отчетности;
2. отчетности материнской компании;
3. отчетности дочерней компании;
1. (i)
2. (i)-(ii)
3. (i)-(iii)
4. Ваша включенная в листинг группа инвестировала во включенную в листинг компанию. Вы отражаете ее в своей отчетности как ассоциированную компанию.

Вам необходимо представить сегментную отчетность: 

1. совместно по группе и по ассоциированной компании; 

2. только по группе, но не по ассоциированной компании;
3. отдельно по группе и по ассоциированной компании;
4. ни по группе, ни по ассоциированной компании.

5. Факторы, которые следует учитывать при определении того, являются ли продукция и услуги связанными: 
(i)
виды продукции или услуг;
(ii)
характер производственных процессов;
(iii)
клиенты;
(iv)
способы распространения  продукции или предоставления услуг; 

(vi) специфика нормативно - правовой базы; 

(vii) численность персонала.

1. (i)

2. (i)-(ii)
3. (i)-(iii)
4. (i)-(iv)
5. (i)-(v)  

6. (i)-(vi)

6. Факторы, которые следует учитывать при выделении географических сегментов:
(i)
схожесть экономических и политических условий; 

(ii)
связь между деятельностью в разных географических регионах. 

(iii)
схожесть деятельности;
(iv)
специфические риски, характерные для деятельности в  определенном регионе;
(v)
законодательство по валютному контролю.

(vi)
основные валютные риски.

1.
(i)

2. (i)-(ii)
3. (i)-(iii)

4. (i)-(iv)
5. (i)-(v)  

6. (i)-(vi)
7. Продукция или услуги, для которых характерны существенно различающиеся риски и доходность:  

1. часто формируют сегмент бизнеса; 

2. должны формировать сегмент бизнеса; 

3. могут формировать сегмент бизнеса только в том случае, если  они находятся в одном и том же географическом регионе.
8. Географическим сегментом может быть: 

1. одна страна;
2. группа из двух или более стран;
3. регион страны;
4. любой из вышеуказанных вариантов;
9. Выручка сегмента торговой группы включает: 

1. доход в виде процентов, дивидендов, а также процентов, получаемых по внутренним операциям;
2. прибыль от продажи инвестиций или погашения долга;
3. ни один из предложенных выше вариантов;
4. оба предложенные выше варианта.

10. Расходы сегмента торговой группы включают:

1. проценты, в том числе, проценты, выплаченные по авансам (или займам) от других сегментов;
2. убытки от продажи инвестиций или от погашения долга;
3. долю компании в убытках ассоциированных компаний, совместных предприятий или иных инвестиций, учитываемых на основе долевого метода;
4. расходы по налогу на прибыль;
5. централизованные расходы;
6. все предложенные выше варианты;
7. ни один из предложенных выше вариантов.

11. Учетная политика сегмента – это учетная политика: 

1. применяемая при составлении финансовой отчетности консолидированной группы или компании;
2. которая непосредственно связана с составлением сегментной отчетности;
3. ни один из предложенных выше вариантов;
4. оба предложенные выше варианта.

12. Расходы головного офиса: 

1. могут распределяться по сегментам пропорционально некоторой базе;
2. не должны распределяться по сегментам;
3. могут распределяться по сегментам пропорционально объемам их оборотов. 

13. Активы сегмента – это: 

1. оборотные средства;
2. основные средства;
3. активы, полученные на условиях финансовой аренды;
4. нематериальные активы;  

5. ни один из предложенных выше вариантов;
6. все предложенные выше варианты.

14. Обязательства сегмента - это: 


1.
задолженность поставщикам и прочие виды задолженности;

2.
начисленные обязательства;

3.
авансы клиентов;
4. резервы по гарантийному обслуживанию продукции;
5. резервы по выполнению иных требований, связанных с реализацией продукции и представлением  услуг;
6.
ни один из предложенных выше вариантов;
7. все предложенные выше варианты.

15. Для включения в сегментную отчетность консолидационные корректировки должны быть включены в:

1. отчетность материнской компании;
2. отчетность дочерней компании;
3. ни один из предложенных выше вариантов;
4. оба предложенные выше варианта.

16. Выручка сегмента, расходы сегмента, активы сегмента  и обязательства сегмента определяются:

1. до исключения каких-либо внутригрупповых операций;
2. после исключения сальдо по взаимным расчетам в рамках сегмента;
3. после исключения всех внутригрупповых операций.

17. Отчетные сегменты могут определяться исходя из:

(i) бизнеса;
(ii) географических регионов;
(iii) матричного подхода.

1. (i)

2. (i)-(ii)
3. (i)-(iii)
18. Если информация не представляется директорам по секторам бизнеса или по географическим секторам:

1. обратитесь к следующему, более низкому уровню внутренней сегментации, в  котором представлена информация о группах продукции и услуг или о группах географических регионов; 

2. сформируете сегменты исключительно для целей составления внешней отчетности;
3. информация по сегментам не требуется для публикуемой финансовой отчетности.

19. Доля сегмента в совокупных показателях выручки, прибыли или активов должна составлять, как минимум: 

1. 5%

2. 7,5%

3. 10%

4. 15%

5. 20%

20. Доля совокупной выручки, которая должна войти в состав отчетных сегментов, составляет:

1. 50%

2. 60%

3. 70%

4. 75%

5. 80%

6. 100%


7.
Ответы на вопросы 


	Вопрос
	Ответ

	1. 
	5

	2. 
	3

	3. 
	1

	4. 
	2

	5. 
	5

	6. 
	6

	7. 
	2

	8. 
	4

	9. 
	3

	10. 
	7

	11. 
	4

	12. 
	1

	13. 
	6

	14. 
	7

	15. 
	3

	16. 
	2

	17. 
	2

	18. 
	1

	19. 
	3

	20. 
	4
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PAGE  
11

_1142253546.bin

